แบบฟอร์มการรายงานความก้าวหน้าตามยุทธศาสตร์กรมปศุสัตว์ พ.ศ. 2566 - 2570
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 - 2568
กองผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 ยกระดับความสามารถบุคลากรด้านการปศุสัตว์สู่ความเป็นมืออาชีพ
เป้าประสงค์ที่ 1 บุคลากรด้านการปศุสัตว์เป็น Smart Officers, Smart Researchers, Smart Farmer
กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรกรมปศุสัตว์ให้เป็นมืออาชีพ (Smart Officers, 
               Smart Researchers)
ตัวชี้วัดที่ 1 ร้อยละของบุคลากรกรมปศุสัตว์ที่ได้รับการพัฒนาและที่เป็น Smart Officers ไม่น้อยกว่า 
               ปี 2566 = 60 , ปี 2567 = 70 , ปี 2568 = 80
	ปี/รายการ 
	จำนวนบุคลากร
กรมปศุสัตว์ที่ได้รับ
การฝึกอบรมทั้งหมด
(ราย)
	จำนวนบุคลากร
กรมปศุสัตว์ที่ได้รับ
การพัฒนาและที่เป็น Smart Officers (ราย)
	ร้อยละของบุคลากรกรม
ปศุสัตว์ที่ได้รับการพัฒนาและที่เป็น Smart Officers

	ปี 2566
1. จำนวนบุคลากรของหน่วยงานที่ได้รับ
การพัฒนา และ เป็น Smart Officer
1.1 หลักสูตร…………………………………..
 1.2หลักสูตร……………………………………
	
................
	
................
	
................

	ปี 2567
1. จำนวนบุคลากรของหน่วยงานที่ได้รับ
การพัฒนา และ เป็น Smart Officer
1.1 หลักสูตร…………………………………..
 1.2หลักสูตร……………………………………
	
................
	
................
	
................

	ปี 2568
1. จำนวนบุคลากรของหน่วยงานที่ได้รับ
การพัฒนา และ เป็น Smart Officer
1.1 หลักสูตร…………………………………..
 1.2หลักสูตร……………………………………
	
................
	
................
	
................


หมายเหตุ : บุคลากรที่ได้รับการพัฒนาและที่เป็น Smart Officer หมายถึง บุคลากรกรมปศุสัตว์ที่ได้ผ่านการอบรมหลักสูตรต่าง ๆ
เป้าประสงค์ที่ 2  เกษตรกรเข้าสู่การเป็นผู้ประกอบการหรือ Start-up เพิ่มขึ้น (Smart Enterprise)
กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาศักยภาพให้เกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร เป็นผู้ประกอบการ
ตัวชี้วัดที่ 1 จำนวนของเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการ (ราย) 
               ปี 2566 = 200 , ปี 2567 = 250 ,ปี 2568 = 300
	ปี/รายการ 
	จำนวนเกษตรกรที่ได้รับการฝึกอบรมทั้งหมด
(ราย)
	จำนวนเกษตรกรที่เป็น Smart Enterprise (ราย)
	ร้อยละเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนา

	ปี 2566
1. จำนวนของเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการ หรือ Smart Enterprise
1.1 หลักสูตร………………………………
 1.2 หลักสูตร………………………………
	



……………
……………
	


……………
……………

	


……………
……………


	ปี 2567
1. จำนวนของเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการ หรือ Smart Enterprise
1.1 หลักสูตร………………………………
 1.2 หลักสูตร………………………………
	



……………
……………
	


……………
……………

	


……………
……………


	ปี 2568
1. จำนวนของเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการ หรือ Smart Enterprise
1.1 หลักสูตร………………………………
 1.2 หลักสูตร………………………………
	



……………
……………
	


……………
……………

	


……………
……………



หมายเหตุ : เกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาและเป็น Smart Enterprise หมายถึง เกษตรกรที่ผ่านการอบรมหลักสูตรต่าง ๆ


ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 1
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .

แนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 1
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .


















ยุทธศาสตร์ที่ 3 	เสริมสร้างการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการบริการเกษตรกรและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและมูลค่าใหม่ให้สินค้าและบริการด้านปศุสัตว์
เป้าประสงค์ที่ 1 งานวิจัยด้านปศุสัตว์ถูกนำไปใช้ประโยชน์เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ เพิ่มมูลค่า และลดต้นทุนการผลิตกลยุทธ์ที่ 1 การประยุกตใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมแบบมุ่งเป้า เพื่อให้เกิดการยกระดับกระบวนการผลิตและ
              สร้างมูลค่าเพิ่ม
ตัวชี้วัดที่ 1 ร้อยละงานวิจัย เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่มีการพัฒนาต่อยอดเพื่อนำไปสู่การใช้ประโยชน์
               ปี 2566 = 20 ปี 2567 = 30 ปี 2568 = 40 
	ผลงานวิจัยและนวัตกรรมด้านปศุสัตว์ (ทั้งหมด)
	ถูกนำไปใช้ประโยชน์
()
	จำนวนผู้นำไปใช้ประโยชน์
(ราย)

	ปี 2566
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	ปี 2567
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	ปี 2568 
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	

	เรื่อง........
	
	


หมายเหตุ : หากวิจัยถูกนำไปใช้ประโยชน์โปรดระบุจำนวนผู้นำไปใช้ประโยชน์









เป้าประสงค์ที่ 3 ระบบฐานข้อมูลสารสนเทศด้านปศุสัตว์มีมาตรฐานและครบวงจรสามารถนำมาวิเคราะห์ 
                    และใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ		
กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาฐานข้อมูลและคลังข้อมูลเกี่ยวกับด้านการปศุสัตว์ให้เชื่อมโยงอย่างเป็นระบบตามมาตรฐาน 
               ข้อมูลของกรมปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 1 ร้อยละของการเข้าใช้งานของเกษตรกรและผู้รับบริการที่นำข้อมูลสารสนเทศด้านปศุสัตว์ไปใช้
               ประโยชน์(เทียบเคียงกับปีก่อนหน้า)  ปี 2566 = 10 ปี 2567 = 10 ปี 2568 = 10 
ตัวชี้วัดที่ 2 ร้อยละความพึงพอใจในการใช้บริการฐานข้อมูลสารสนเทศด้านปศุสัตว์
               ปี 2566 = 60 ปี 2567 = 65 ปี 2568 = 70 
	ระบบงาน
	ปี 2566

	ปี 2567

	ปี 2568


	1. ระบบงาน...........................................
1.1 จำนวนผู้รับบริการข้อมูล(ราย)
1.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	
	
	


	2. ระบบงาน...........................................
2.1 จำนวนผู้รับบริการข้อมูล(ราย)
2.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	

	
	


	3. ระบบงาน...........................................
3.1 จำนวนผู้รับบริการข้อมูล(ราย)
    3.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	
	
	



เป้าประสงค์ที่ 4 สินค้าปศุสัตว์มีเอกลักษณ์และอัตลักษณ์		
กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาฐานข้อมูลและคลังข้อมูลเกี่ยวกับด้านการปศุสัตว์ให้เชื่อมโยงอย่างเป็นระบบตามมาตรฐาน
               ข้อมูลของกรมปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 1 อัตราการขยายตัวของมูลค่าสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น(เฉลี่ยร้อยละ)
               ปี 2566 = 4 ปี 2567 = 4 ปี 2568 = 4
	รายการ
	อัตราการขยายตัวสินค้าปศุสัตว์
เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น

	
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	อัตราการขยายตัวสินค้าปศุสัตว์เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นต่อหน่วยเพิ่มขึ้น (เฉลี่ยร้อยละ)
	
	
	





	สินค้า/ปริมาณ/มูลค่า
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	1. ไก่เบตง
	
	
	

	ปริมาณ
	
	
	

	มูลค่า
	
	
	

	2. ไข่เค็มไชยา
	
	
	

	ปริมาณ
	
	
	

	มูลค่า
	
	
	

	3. โคขุนโพนยางคำ
	
	
	

	ปริมาณ
	
	
	

	มูลค่า
	
	
	



ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 3
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .

แนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 3
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .









ยุทธศาสตร์ที่ 4 	สร้างมูลค่าเพิ่มและส่งเสริมการตลาดสินค้าปศุสัตว์
เป้าประสงค์ที่ 1 ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าปศุสัตว์ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
กลยุทธ์ที่ 1 เพิ่มองค์ความรู้เรื่องการเพิ่มมูลค่าและการตลาดสินค้าปศุสัตว์ เพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 1 จำนวนเกษตรกรและผู้ประกอบการได้รับองค์ความรู้ด้านการเพิ่มมูลค่าและการตลาดสินค้าปศุสัตว์ 
               ปี 2566 = 1,500 , ปี 2567 = 1,500 , ปี 2568 = 1,500   
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	1. ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการเพิ่มมูลค่าและการตลาดสินค้าปศุสัตว์
	ราย
	

	

	


	1.1 โครงการพัฒนาเครือข่ายการผลิตและ
การตลาดไก่พื้นเมือง 
	ราย
	
	
	

	1.2 กิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์
	ราย
	
	
	

	1.3 กิจกรรม ส่งเสริมการแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าปศุสัตว์อินทรีย์
	ราย
	
	
	

	1.4 กิจกรรมส่งเสริมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม ภายใต้โครงการส่งเสริมการเกษตรแบบแปลงใหญ่
	ราย
	
	
	

	1.5 กิจกรรมเสริมสร้างศักยภาพด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ให้กับ Smart Farmer
	ราย
	
	
	

	1.6 กิจกรรม...........................................
	ราย
	
	
	

	2. การถ่ายทอดความรู้การขายสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ผ่านระบบอีคอมเมิร์ส
	ราย
	
	
	

	2.1 หลักสูตร ……………………………………
	ราย
	
	
	

	2.2 หลักสูตร ……………………………………
	ราย
	
	
	

	2.3 หลักสูตร ……………………………………
	ราย
	
	
	

	3. ................................................................
	ราย
	
	
	







กลยุทธ์ที่ 2 เพิ่มมูลค่าสินค้าปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 2 จำนวนชนิดผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ที่เกษตรกรและผู้ประกอบการผลิต
               ปี 2566 = 300 , ปี 2567 = 300 , ปี 2568 = 300  
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	1. ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ที่เกษตรกรและประกอบการผลิต
	ชนิด
	
	
	

	2. กิจกรรมยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์
ปศุสัตว์
	ผลิตภัณฑ์
	
	

	


	3. กิจกรรมให้บริการและคาปรึกษาด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มศักยภาพด้านนวัตกรรมการแปรรูปให้กับเครือข่ายผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ (Product Development Consultancy
Services)
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	4. กิจกรรม................................................
	
	
	
	


เป้าประสงค์ที่ 2 ส่งเสริมการตลาดของสินค้าปศุสัตว์ทั้งในและต่างประเทศ
กลยุทธ์ที่ 1 เพิ่มช่องทางการตลาดสินค้าปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 1 จำนวนเกษตรกรและผู้ประกอบการที่ใช้บริการช่องทางตลาดออนไลน์ (ราย)
[bookmark: _Hlk205473978]ปี 2566 = 300 , ปี 2567 = 300 , ปี 2568 = 300  
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	ตลาดออนไลน์สินค้าปศุสัตว์
	แห่ง
	
	
	

	1. Ex.Shopee/lazada
	ราย
	
	
	

	2. Facebook 
	ราย
	
	
	

	3. tiktok
	ราย
	
	
	

	4. ……………………………………………..
	ราย
	
	
	

	การประชาสัมพันธ์กิจกรรมตลาดออนไลน์
	ครั้ง
	
	
	






ตัวชี้วัดที่ 2 ร้อยละความพึงพอใจ และการรับรู้ของเกษตรกรและผู้ประกอบการที่ใช้บริการช่องทางตลาดออนไลน์
                ปี 2566 = 84.1 - 100 , ปี 2567 = 84.1 - 100 , ปี 2568 = 84.1 - 100  
	ระบบงาน
	ปี 2566
(ราย)
	ปี 2567
(ราย)
	ปี 2568
(ราย)

	1. ผู้ใช้บริการช่องทางออนไลน์ผ่าน Shopee/Lazada
1.1 จำนวนผู้รับบริการ
1.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	
................
................
	
................
................
	
................
................

	2. ผู้ใช้บริการช่องทางออนไลน์ผ่าน Facebook
2.1 จำนวนผู้รับบริการ
2.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	
................
................
	
................
................
	
................
................

	3. ผู้ใช้บริการช่องทางออนไลน์ผ่าน.........................
3.1 จำนวนผู้รับบริการ
    3.2 ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ
	
................
................
	
................
................
	
................
................


กลยุทธ์ที่ 2 การรวมกลุ่มจำหน่ายสินค้าปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 3 จำนวนศูนย์จำหน่ายสินค้าปศุสัตว์ระดับจังหวัดได้รับการจัดตั้ง (ศูนย์)
                ปี 2566 = 0, ปี 2567 = 20, ปี 2568 = 40 
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	จำนวนศูนย์จำหน่ายสินค้าปศุสัตว์ระดับจังหวัดได้รับการจัดตั้ง
	ศูนย์
	
	
	


โปรดอธิบายรายละเอียด ........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
ตัวชี้วัดที่ 4 จำนวนงานแสดงสินค้าปศุสัตว์ทั้งในและต่างประเทศไม่น้อยกว่า (ครั้ง)
ปี 2566 = 0 , ปี 2567 = 5, ปี 2568 = 5 
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	จำนวนงานแสดงสินค้าปศุสัตว์ในประเทศ
	ครั้ง
	
	
	

	จำนวนงานแสดงสินค้าปศุสัตว์ในต่างประเทศ
	ครั้ง
	
	
	


โปรดอธิบายรายละเอียด ........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	จำนวนงานแสดงสินค้าปศุสัตว์ในต่างประเทศ
	ครั้ง
	
	
	


โปรดอธิบายรายละเอียด ........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าปศุสัตว์ให้เป็นที่รู้จักทั้งในและต่างประเทศ
ตัวชี้วัดที่ 5 จำนวนผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและภูมิสังคม ได้รับส่งเสริมการตลาด
ทั้งในและต่างประเทศ (ผลิตภัณฑ์)
                ปี 2566 = 0 , ปี 2567 = 20, ปี 2568 = 40 
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	สินค้าปศุสัตว์ที่เป็นอัตลักษณ์เพื่อเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI)
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	1. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	2. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	1. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	2. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	อื่นๆ
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	1. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	

	2. …………………………………………………..
	ผลิตภัณฑ์
	
	
	





เป้าประสงค์ที่ 3 ส่งเสริมการบริโภคสินค้าปศุสัตว์ไทย
กลยุทธ์ที่ 1 ส่งเสริมรณรงค์การบริโภคสินค้าปศุสัตว์
ตัวชี้วัดที่ 1 จำนวนการรณรงค์การบริโภคสินค้าปศุสัตว์ไทยไม่น้อยกว่า (ครั้ง)
                ปี 2566 = 0 , ปี 2567 = 5 , ปี 2568 = 5  
	รายการ 
	หน่วยนับ
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	กิจกรรมขับเคลื่อนการรณรงค์บริโภค
ผลิตภัณฑ์นม
	ครั้ง
	
	
	

	กิจกรรมส่งเสริมการบริโภคผลิตภัณฑ์
ปศุสัตว์จากเกษตรกรไทยสู่ผู้บริโภค
	ครั้ง
	
	
	

	มหกรรมโคเนื้อแห่งชาติ
	ครั้ง
	
	
	

	กิจกรรม/มหกรรม............................................
	ครั้ง
	
	
	


ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 4
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .

แนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 4
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 







ยุทธศาสตร์ที่ 5 	บูรณาการองค์ความรู้ และความร่วมมือด้านการปศุสัตว์ในระดับสากล
เป้าประสงค์ที่ 3 ผลักดันบทบาทของไทย และสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพสินค้าปศุสัตว์ไทย ในเวทีโลก
กลยุทธ์ที่ 2 นำเสนอสินค้าปศุสัตว์ของไทยในเวทีระหว่างประเทศ
ตัวชี้วัดที่ 2 จำนวนครั้งที่เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ทางด้านมาตรฐานคุณภาพสินค้าปศุสัตว์หรือเข้าร่วมจัด  
               นิทรรศการ หรืองานมหกรรมแสดงสินค้าอาหารในระดับนานาชาติ (ครั้ง)
               ปี 2566 = 1 ปี 2567 = 2 ปี 2568 = 2
	รายการ
	เรื่อง
	สาระสำคัญ

	ปี 2566
การเข้าร่วมในงานนิทรรศการหรือ
มหกรรมการแสดงสินค้าอาหาร
ในเวทีระหว่างประเทศ 

	1. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	2. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	3. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	ปี 2567
การเข้าร่วมในงานนิทรรศการหรือ
มหกรรมการแสดงสินค้าอาหาร
ในเวทีระหว่างประเทศ 

	1. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	2. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	3. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	ปี 2568
การเข้าร่วมในงานนิทรรศการหรือ
มหกรรมการแสดงสินค้าอาหาร
ในเวทีระหว่างประเทศ 

	1. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	2. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน

	
	3. โครงการ................................
	สาระสำคัญ : ………………………
จำนวน............วัน









ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 5
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แนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 5
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .


ยุทธศาสตร์ที่ 6 ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการองค์การให้มีความเป็นเป็นเลิศทุกมิติ 
สู่ความทันสมัยและสร้างสรรค์
เป้าประสงค์ที่ 3 ยกระดับคุณภาพการให้บริการโดยยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง
กลยุทธ์ที่ 1 ให้ทุกหน่วยงานมุ่งพัฒนาและปรับปรุงกระบวนการของหน่วยงานให้มีประสิทธิภาพ
ตัวชี้วัดที่ 1 ร้อยละความสำเร็จของการปรับปรุงกระบวนการตามแผนที่กำหนด 
               ปี 2566 = 100, ปี 2567 = 100, ปี 2568 = 100
ตัวชี้วัดที่ 2 จำนวนนวัตกรรมที่ได้จากการปรับปรุงและพัฒนากระบวนการ (นวัตกรรม)
               ปี 2566 = 5, ปี 2567 = 10, ปี 2568 = 15
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมในระดับกระบวนการทำงาน
ตัวชี้วัดที่ 3 ร้อยละของความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ในระดับมากที่สุด 
              ปี 2566 = 80 - 84.99, ปี 2567 = 80 - 84.99,  ปี 2568 = 85 - 89.99
	กระบวนการ
	หน่วยนับ
	ปี 2566

	1. กระบวนการที่ได้รับรางวัล คุณภาพการบริการภาครัฐ
	รางวัล
	.......................

	2. กระบวนการที่ได้รับการทบทวน และปรับปรุง   
    2.1 กระบวนการ.............................................
    2.2 กระบวนการ.............................................
    2.3 กระบวนการ.............................................
	กระบวนการ
	.......................

	3. นวัตกรรมที่ได้รับจากการปรับปรุงและพัฒนากระบวนการ
    3.1 กระบวนการ.............................................
    3.2 กระบวนการ.............................................
    (หมายถึง กระบวนการที่ผ่านการทบทวน/ปรับปรุงและถือเป็นนวัตกรรม)
	กระบวนการ
	.......................

	4. ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการของหน่วยงาน คิดเป็นร้อยละ
	ร้อยละ
	.......................

	5. จำนวนเรื่องที่หน่วยงานมีการจัดเก็บฐานข้อมูลองค์ความรู้
     (Knowledge  Management)
	เรื่อง
	.......................

	6. จำนวนการจัดประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Cop) และเจ้าหน้าที่ที่ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
	ครั้ง/ราย
	.......................





	กระบวนการ
	หน่วยนับ
	ปี 2567

	1. กระบวนการที่ได้รับรางวัล คุณภาพการบริการภาครัฐ
	รางวัล
	.......................

	2. กระบวนการที่ได้รับการทบทวน และปรับปรุง   
    2.1 กระบวนการ.............................................
    2.2 กระบวนการ.............................................
    2.3 กระบวนการ.............................................
	กระบวนการ
	.......................

	3. นวัตกรรมที่ได้รับจากการปรับปรุงและพัฒนากระบวนการ
    3.1 กระบวนการ.............................................
    3.2 กระบวนการ.............................................
    (หมายถึง กระบวนการที่ผ่านการทบทวน/ปรับปรุงและถือเป็นนวัตกรรม)
	กระบวนการ
	.......................

	4. ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการของหน่วยงาน คิดเป็นร้อยละ
	ร้อยละ
	.......................

	5. จำนวนเรื่องที่หน่วยงานมีการจัดเก็บฐานข้อมูลองค์ความรู้
     (Knowledge  Management)
	เรื่อง
	.......................

	6. จำนวนการจัดประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Cop) และเจ้าหน้าที่ที่ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
	ครั้ง/ราย
	.......................



	กระบวนการ
	หน่วยนับ
	ปี 2568

	1. กระบวนการที่ได้รับรางวัล คุณภาพการบริการภาครัฐ
	รางวัล
	.......................

	2. กระบวนการที่ได้รับการทบทวน และปรับปรุง   
    2.1 กระบวนการ.............................................
    2.2 กระบวนการ.............................................
    2.3 กระบวนการ.............................................
	กระบวนการ
	.......................

	3. นวัตกรรมที่ได้รับจากการปรับปรุงและพัฒนากระบวนการ
    3.1 กระบวนการ.............................................
    3.2 กระบวนการ.............................................
    (หมายถึง กระบวนการที่ผ่านการทบทวน/ปรับปรุงและถือเป็นนวัตกรรม)
	กระบวนการ
	.......................

	4. ระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการของหน่วยงาน คิดเป็นร้อยละ
	ร้อยละ
	.......................

	5. จำนวนเรื่องที่หน่วยงานมีการจัดเก็บฐานข้อมูลองค์ความรู้
     (Knowledge  Management)
	เรื่อง
	.......................

	6. จำนวนการจัดประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Cop) และเจ้าหน้าที่ที่ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
	ครั้ง/ราย
	.......................



ตัวชี้วัดที่ 4 ร้อยละของผู้รับบริการที่ให้ความร่วมมือและสนับสนุนการดำเนินการงานของกรมปศุสัตว์ 
                ในระดับมากที่สุด 
              ปี 2566 = 84.1 - 100, ปี 2567 = 84.1 – 100,  ปี 2568 = 84.1 – 100
	รายการ 
	ปี 2566
	ปี 2567
	ปี 2568

	1. ร้อยละของผู้รับบริการที่ให้ความร่วมมือและสนับสนุนการดำเนินการงานของกรมปศุสัตว์
เรื่อง ...(เช่น การฉีดวัคซีนโรคพิษสุนัขบ้า การตรวจรับรองฟาร์ม/สถานประกอบการ เป็นต้น)...
เรื่อง......................................................................

	

................
................
	

................
................
	

................
................



ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 6
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แนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะในการดำเนินงานภาพรวมในยุทธศาสตร์ที่ 6
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 .
                                                                                                                                 



