
ความคืบหน้าการด าเนินงานรายชนิดสัตว์: สุกร 



วิสัยทัศน์ : สุกรไทยสู่ตลาดโลก ผู้บริโภคปลอดภัย เกษตรกรไทยยั่งยืน  

๑.  ห่วงโซ่การผลิตสุกรได้มาตรฐานและไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม   
๒.  เนื้อสุกรและผลิตภัณฑ์ปลอดภัยต่อผู้บริโภค สร้างความมั่นคง
ทางด้านอาหารส าหรับประชาชนในประเทศไทย   
๓.  เกษตรกรสามารถประกอบเป็นอาชีพได้อย่างยั่งยืน 
๔.  การผลิตสุกรไทยสามารถส่งออกสู่ตลาดโลกได้    

๑. มีฐานข้อมูลการผลิตที่ชัดเจนเพื่อการวางแผนการผลิตและการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ  
๒. การผลิตสุกรที่ได้มาตรฐานตลอดห่วงโซ่เพิม่ขึ้นเพยีงพอตามแผนการ
ผลิต 
๓. ไม่พบปัญหาสิ่งแวดล้อมตลอดห่วงโซ่การผลิตสุกร 
๔. ประชาชนได้บริโภคเนื้อสุกรและผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐานและปลอดภัย 
๕. การส่งออกสุกรและผลิตภัณฑ์สู่ตลาดโลกเพิ่มข้ึนได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
๒๐ ต่อปี  

การพัฒนาและยกระดับมาตรฐานการผลิตสุกรและผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่การผลิต 

ขยายการตลาดการจ าหน่ายสุกรและผลิตภัณฑ์ภายในประเทศและต่างประเทศ 

พัฒนาและเชื่อมโยงระบบฐานข้อมูลตลอดห่วงโซ่การผลิตเพื่อวางแผนการผลิตและการตลาดที่มีประสิทธิภาพ 

การวิจัยและพัฒนา 

การประชาสัมพันธ์และเตือนภัย 

ร่างยุทธศาสตร์สุกรปี 2560-2564 



ยุทธศาสตร์ที1่  

การผลิตได้มาตรฐานตอบสนอง
ความต้องการผู้บริโภค 

ผลิตภายใต้วิชาการที่ทันสมัย
เพิ่มความมั่นใจผู้บริโภค 

ส่งเสริมการผลิตที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมและรับผิดชอบต่อ

สังคม 

การบังคับใช้กฎหมายอย่าง
ทั่วถึงและเป็นธรรม 

การสร้างความเข้มแข็งให้แก่
เกษตรกร 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 

เพิ่มช่อง
ทางการจัด
จ าหน่ายเนื้อ

สุกรและ
ผลิตภัณฑ ์

ศึกษารูปแบบ
การบริโภค 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 

การให้ความรู้
เรื่องการผลิต
และการตลาด 

เพิ่มความมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสีย
ตลอดห่วงโซ่

การผลิต 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 

สร้างความรู้
ความเข้าใจที่
ถูกต้องแก่
ประชาชน

ผู้บริโภค และ
เกษตรกร 

การสื่อสาร
ความเสี่ยงที่มี
ประสิทธิภาพ 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 

ส่งเสริมการวิจัย
และพัฒนา

นวัตกรรมใหม่
อย่างต่อเนื่อง 

การต่อยอดภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น 

ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ส าหรับสุกรรายย่อย-รายเล็ก 
 



ยุทธศาสตร์ที1่  

การผลิตได้มาตรฐานตอบสนอง
ความต้องการผู้บริโภค 

ผลิตภายใต้วิชาการที่ทันสมัย
เพิ่มความมั่นใจผู้บริโภค 

ส่งเสริมการผลิตที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมและรับผิดชอบต่อ

สังคม 

การบังคับใช้กฎหมายอย่าง
ทั่วถึงและเป็นธรรม 

การสร้างความเข้มแข็งให้แก่
เกษตรกร 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 

เพิ่มช่อง
ทางการจัด
จ าหน่ายเนื้อ

สุกรและ
ผลิตภัณฑ ์

ศึกษารูปแบบ
การบริโภค 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 

การให้ความรู้
เรื่องการผลิต
และการตลาด 

เพิ่มความมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสีย
ตลอดห่วงโซ่

การผลิต 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 

สร้างความรู้
ความเข้าใจที่
ถูกต้องแก่
ประชาชน

ผู้บริโภค และ
เกษตรกร 

การสื่อสาร
ความเสี่ยงที่มี
ประสิทธิภาพ 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 

ส่งเสริมการวิจัย
และพัฒนา

นวัตกรรมใหม่
อย่างต่อเนื่อง 

การต่อยอดภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น 

ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ส าหรับสุกรรายกลาง-รายใหญ่ 
 



ประเด็นหารือ แนวทางการแก้ไขปัญหา ปัญหาที่คาดว่าจะ
เกิดขึ้น 

งบประมาณ
ที่จะใช้ 

มติที่ประชุม pig board เพื่อแก้ไขปัญหา
ราคาสุกรตกต่ า 

1) น าลูกสุกรผลิตเป็นหมูหนั 100,000 ตัว 
ให้ด าเนินการน าร่องโดยผู้ประกอบการ
ผลิตสุกรรายใหญ่จ านวน 50,000 ตัว 

2) ปลดแม่พันธุ์สุกรเพิ่มเติม 100,000 ตัว 
จากการปลดในสภาวะปกติจ านวน 
300,000 ตัว 

3) การน าสุกรขุนมาช าแหละและเก็บเนื้อ
เข้าห้องเย็นจ านวน 100,000 ตัว 

ประเด็นเพิ่มเติมคือขอความร่วมมือ
ผู้ประกอบการผลิตสุกรรายใหญ่ชะลอการ
ผสมพันธุ์แม่สุกรจ านวน 100,000 ตัว 1 
วงรอบการผลิต 
  

1. ผู้ประกอบการผลิตสุกรรายใหญ่เห็นชอบ
ร่วมกันในการด าเนินกิจกรรมที่ 1 คือการน า
ลูกสุกรผลิตเป็นหมูหัน 100,000 ตัว ให้
ด าเนินการน าร่องโดยผู้ประกอบการผลิต
สุกรรายใหญ่จ านวน 50,000 ตัว  

2. การด าเนินงานเบื้องต้นจ านวนลูกสุกร
ประมาณ 30,000 ตัว โดยสัดส่วนการ
จัดสรรจ านวนสุกรแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

1. ผู้ประกอบการรายใหญร่้อยละ 70 ใน
เบื้องต้นขอด าเนินการก่อนจ านวน
ประมาณ 25,000 ตัว  (เป้าหมาย
จ านวนลูกสุกร 35,000 ตัว) 

2. สมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งชาติร้อยละ 30 
ในเบื้องต้นขอด าเนินการก่อนจ านวน
ประมาณ 5,000 ตัว (เป้าหมาย
จ านวนลูกสุกร 15,000 ตัว)   

1.การตรวจสอบการ
ด าเนินการ 

2.การอ านวยความ
สะดวกในการ
เคลื่อนย้ายไปยังโรง
ฆ่าสัตว์ที่อยู่ใน
จังหวัดฉะเชิงเทรา 

3.อาจส่งผลเชิง
จิตวิทยาในระยะสั้น
เท่านั้นที่ท าให้ราคา
สุกรมีการขยับขึ้น 

ผูป้ระกอบ 

การผลิต
สุกร 

ประชุมหารือแนวทางแก้ไขปญัหาราคาสกุรตกต่ าตามมติท่ีประชุม pig board 
วันศุกร์ที่ ๑๙ มกราคม ๒๕๖๐ ณ ห้องประชุม ๑ ตึกอ านวยการ กรมปศสุัตว์ 


